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Mit System gegen Falscher

Offensive gegen Produkt- & Markenfalschungen | Die Copaco-Gruppe hat mit der Aktion Plagiarius
e. V. und mit dem Verband Deutscher Maschinen- und Anlagenbau (VDMA) eine gemeinsame
Offensive gegen Produktfilschungen gestartet. Martina Claus, Sprecherin des Copaco-Aktionsteams
Produkt- und Markenschutz, erldutert im Interview Ziele und Hintergriinde.

neue verpackung: Sowohl die Copaco als
auch die Aktion Plagiarius sowie der VDMA
sind fiir sich bereits aktiv in Sachen Pro-
dukt- und Markenschutz, decken auch un-
terschiedliche Zielgruppen ab. Was bringt
lhre Kooperation?

Martina Claus: Spatestens seit dem Auf-
tauchen gefilschter und vor allen Dingen
gesundheitsgeldhrdender Zahmpasta in
Supermarkten in Italien, Spanien und den
USA ist klar, dass das Thema Produkt- und
Markenschutz Artikel des tdglichen Ge-
brauchs erreicht hat und sich auch langst
nicht mehr auf so genannte Risikomérkte
wie Russland, Lateinamerika oder Afrika
beschréankt,

Gute Zusamumenarbeit iiber die Bran-
chengrenzen hinweg, der kluge Einsatz
systematischer Sicherheitskonzepte im
Zusammenspiel mit Abwehrmalnahmen
aus juristischer Sicht und dem Eingreifen
des Zolls sind die entscheidenden Erfolgs-
kriterien, wenn man Produkt- und Mar-
kenpiraten wirksam bekdmpfen will.

Die Copaco-Gruppe setzt ihre mehrjdhri-
ge Zusammenarbeit mit der Aktion Pla-
giarius fort, um in einer neuen Offensive
die jeweiligen Kompetenzen bei der Be-
kdampfung von Plagiaten und Produktal-
schungen zu biindeln. Als weiterer Part-
ner wurde der Verband Deutscher Ma-
schinen- und Anlagenbau (VDMA) ge-
wonnen, der mit seiner Aktion ,Pro Ori-
ginal” gleiche Ziele verfolgt.
neue verpackung: Worin besteht dabei der
Beitrag der Copaco als Kooperation von
Verpackungsherstellern?
Martina Claus: Das Vorgehen der Pro-
dukt- und Markenpiraten zeigt, dass die
Anwendung von EinzelmaBnahmen,
wie zum Beispiel einzelnen gedruckten
Sicherheitsmerkmalen, zu kurz greift.
Auch diese werden iiber kurz oder lang
gelidlscht, so dass Sie sich als Hersteller in
einem standigen ,Hase und Igel”-Spiel
mit den Félschern befinden.
Deshalb bieten wir ganzheitliche und sys-
tematische Sicherheitskonzepte rund um
die Verpackung an, die nichtnur aul ein-
zelnen Objekten, sondern entlang der ge-
samten Vertrichskette wirksam sind. Da-
mit wird es moglich, den Weg von Pro-
dukten zu verfolgen und Filschungen
im Markt durch die Hersteller oder Ver-
braucher identifizierbar zu machen.
Dies ermoglicht auch cin gezieltes
Vorgehen gegen die Filscher selber.
neue verpackung: Welche gemein-
samen MaRnahmen sind geplant?
Martina Claus: Ziel der gemeinsamen
Aktivitdten ist die intensive Aufkla-
rung potenziell betroffener Marken-
artikelhersteller iiber Ausmal, Scha-
den und Gefahren von Produkt- und
Markenldlschungen. Wir wollen infor-
mieren iber mogliche Abwehrmalinah-
men aus juristischer und Zollsicht und
aufzeigen, welche technischen Lidsungs-
konzepte sich anbieten.
Neben einer neuen Informationsbro-
schiire planen wir fiir den
kommenden Winter eine
Reihe gemeinsam konzep-

Martina Claus, Sprecherin des
Copaco-Aktionsteams Pro-
dukt- und Markenschutz.

tionierter Workshops, in denen Experten
aus Recht, Zoll, Internet sowie Marken-
artikler ihr Praxiswissen in Sachen Pro-
dukt- und Markenschutz zur Verfiigung
stellen und auch die technischen Lo-
sungskonzepte vorgestellt werden. Im-
mer vor dem Hintergrund: Wie gehe ich
mit Fdlschungen meiner Produkie um,
wie kann ich meine Vertriebskette iiber
integrierte Verpackungslésungen kon-
trollieren. Letztere werden wir schliefs-
lich bei cinem gemeinsamen Messeaul-
tritt im InnovationParc Packaging der In-
terpack 2008 prasentieren. B

Fiir Sie entscheidend

m 15./16. November 2007, Mainz;
Schwerpunkt Kesmetik- und Phar-
mahersteller

= 22./23. November 2007, Solingen; ;
Schwerpunkt Unternehmen der Kiin- |
genindustrie und IHK Selingen-Wup- §
pertal-Remscheid

= Januar 2008, Solingen; Schwerpunkt §
Maschinen-und Anlagenbau '

= Anmeldung und weitere Infos unter:
www.copaco.de '

Sicherheitsmerkmale werden zum strate- |
gischen Element integrierter Ver-
packungssysteme. Ziel ist nicht langer al-
lein, eine Verpackung unkopierbar, son-
dern iiberpriifbar zu machen. Zum Bei-
spiel Karl Knauer Ident: Alphanumerische |
Codes oder Data-Matrix-Codes auf der '
Verpackung kénnen per Abfrage via In-
ternet, SMS oder WAP unmittelbar als i
Original oder Filschung identifiziert wer- |
den. (Fotos: Copaco)




