Lebensmittel
Pharma
Kosmetik
Chemie

Non Food

PACKMITTEL

Praktisch keine Branche ist
vor Félschungen gefeit: Ver-
packungsherstellerkénnen
mit spezieller Druck-, Ver-
edelungs- und auch IT-
Kompetenz zu Partnern bei
der Entwicklung von Kon-
zepten zur Falschungs-
sicherheit werden.

Eine Frage des Vertrauens

Was Verpackungskompetenz ausmacht: Falschungssicherheit | Die Zahl der nachgemachten Waren,
die an europiischen Grenzen entdeckt werden, hat sich seit 1998 verzehnfacht. Vor Produkt-
falschungen ist inzwischen kaum eine Branche mehr gefeit. Die Unternehmen reagieren mit Ver-
braucheraufklarung, Kontrolimechanismen und dem Erschweren der Félschbarkeit ihrer Produkte.

te nehmen meist einen festen Platz

in der Anti-Falscher-Dramaturgie
ein. Fiir Verpackungshersteller ein sensi-
bles Feld, auf dem sie nur mit Realisie-
rungskompetenz und Vertrauenswiirdig-
keit bestehen konnen. Was heute eine
technische Innovation darstellt, kann
morgen bereits von anderen beherrscht
werden. Das Nutzen der Verpackung als
Schutz vor Produktfidlschungen ist daher

E ntsprechende Verpackungskonzep-
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strategisch zu planen, um Félschern vo-
raus zu bleiben und Anwendern den-
noch erkennbar Sicherheit zu bieten.
Manche Unternehmen setzen aus Ver-
traulichkeitsgriinden auf das eigene Ent-
wickeln von  Sicherheitsmerkmalen.
Doch fiir viele ist das Spezialwissen der
Verpackungshersteller um das Integrie-
ren von speziellen Druckeffekten oder
Konstruktionselementen notwendig, um
gegen Falschungen vorgehen zu kénnen.

Zum Beispiel der Kosmetikhersteller
Lancaster. Hier vertraut man in erster Li-
nie aufl intern entwickelte Sicherheits-
merkmale, Hauptmerkmal sind Serien-
nummern, die im allerletzten Produkti-
onsschritt direkt bei Lancaster aut Falt-
schachtel und Parfum-Flakon auf-
gebracht werden. Dennoch zeigt sich Do-
reen Ulbrich, Junior Brand Protection
Manager bei Lancaster, offen: ,Eigen-
stindiges Vorschlagen von Ideen fiir opti-






